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NACIO HACE TRES ANOS COMO UNA AGENCIA TRADICIONAL Y HOY TRABAJA

| | -
.L H CAS| EXCLUSIVAMENTE EN CAMPANAS DIGITALES. EL DIRECTOR DE SINUS
| REPASA SUS TRABAJOS MAS DESTACADOS DE 2008 Y MUESTRA SU
&" ‘, OPTIMISMO PARA CON EL FUTURO DE LA INDUSTRIA.

- VER MEDIA

Sebastian Garcia Padin tiene 36 afos y hace tres que fundd Sinus. “Cuando empece en esto, jamas pensé gue iba ateneruna agencia digital —dice-. Si bien nos lanzamos
COMOo una agencia ATL, nuestro fuerte hoy es la oferta de senvicios digitales en un 90%. ¥ eso para mi fue toda una sorpresa. Hoy la creatividad publicitaria en Internet es algo
que me resulta sdper desafiante™

Sinus emplea hoy a 15 personas con un promedio de edad de 24 anos. Alli conviven los “nativos digitales™ con otros que no lo son, como Garcia Padin. Este anio, el foco de la
agencia estara puesto en expandirse hacia Latinoameérica. “Estamos buscando socios en |a regidn —cuenta el director de Sinus-. Mos atraen mucho mercados como México,
Brasil y la zona de Perd, Colombia y Ecuador.

Este afo tuvieron la oportunidad de trabajar por primera vez para 7Up. “Fue un placer trabajar para una marca tan tradicional y emblematica -explica Garcia Padin-. Comao
productora, logramos hacer un sitio totalmente diferente, que rompe el paradigma del sitio-institucional-aburrido-gue-nadie-quiere-ver®. La propuesta en este caso fue una
plataforma dinamica que permitia al usuario convertirse en una burbuja para navegar por un mundo ilustrado. Alli era posible compartir e interactuar con otros usuarios del
mundo en tiempo real. El sitio integro redes sociales, video y muisica a traves de acuerdos con Universal Music (que ofrecic temas de sus aristas dentro del sitio) y Burger
King (que promociond sus productos).

Sinus desarrolld también un segundo trabajo para 7Up. Se trato de una accion viral para la campana Cualguiedance. “Fue una produccion audiovisual en la que paricipd
Juan Maria Listorti y que tuvo excelentes resultados —agrega el responsable de la agencia-. Tuvimos casi 300 mil visitas en dos meses™.

:Con qué parametros se evalia sila cantidad de entradas que genera una accion es un €xito o no?
Eso es algo que la industria tiene que terminar de resolver, porgue no hay muchos parametros. La evaluacion se realiza de acuerdo con nuestra experiencia, con los
objetivos que se fijan para cada accion puntual y con la experiencia de la marca.

¢ Qué herramienta utilizan para medir resultados?
LIsamos Google Analtics.

Ademas de TUp, ;qué otros trabajos te gustaria destacar del dltimo tiempo?

Hicimos una accion muy novedosa para Actimel para contrarrestar los virales negativos que circulaban por Internet diciendo que el producto genera acostumbramiento.
Creamos una aplicacion que te permitia crear un rumor y hacerlo correr. Y tuvimos 40 mil visitas en un mes. Otro trabajo gue resultd muy bueno fue el de Quilmes en tu
ciudad, |la accion digital que acompand la campana de verano de Quilmes. En ese caso, tuvimos 631 mil visitas en 3 meses.

;Estan ahora con algo nuevo?

Acabamos de lanzar la accion Toto Musculetto, el personal trainer de las estrellas (www.totomotivador.com) para Voltarén, de Novartis. Es una accion muy bizarra y divertida
que incluye una produccion audiovisual con Fabio Alberti. Se trata de una marca que nunca hizo Internet, asi que es una apuesta fuerte del cliente. La campana incluye
tambien acciones en Facebook, LinkedIn y Twitter. La idea es motivar a tus amigos y conocidos para hacer deporte o mover un poco el cuerpo.

¢ Qué tiempo demanda una accion digital de este tipo?
Es relativo. Como minimo, un mes. Aungue algunas llevan tres meses, como el caso del primer sitio que hicimos para 7Up, porque requieren muchisima programacion e
ilustracian.

: Como se modificaron los presupuestos para el area digital utimamente?
En 2009 hubo muchos recortes presupuestarios por la crisis v el primer afectado fue Internet. Este afio notamos un cambio. Vemos mas vocacidn y mas decision de invertir
en el medio.
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