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Pluna, un viaje de re-egresados

para volver a los 17

por Redaccion infobrand
MIERCOLES 17 DE DICIEMERE DE 2008

La aérea uruguaya se subio a la nostalgia y promociona su marca entre los
mayores que quieren recrear el espirutu secundario y todo con herramientas

Pluna lanzd una accion online que permitio que un curso de egresados de 1977

vohderan a sentirse jovenes de 18 anos. Estavez, no fueron a Bariloche, sino a

Punta del Este y al Conrad. Hoy todo es posible, y aungue la magquina para volver al

pasado no se invento todavia, hay marcas y empresas que permiten revivir y

reflotar ese sentimiento de juvenil.

Todos en Punta

La linea aérea uruguaya Pluna se acercod a la agencia local Sinus, especialista en

Internet, para desarrollar una original campaina de BTL en la web. “Pluna habia
creado una pagina en Uruguay y en Chile donde la idea era llenar un avion, se

sorteaban los ganadores yviajaban. La idea era replicar eso en la Argentina, pero

nosotros le propusimos un concepto, que fue el del viaje de re-egresados”, le
comenta a Infobrand Sebastian Garcia Padin, Socio Gerente de Sinus.

A traves del sitio www.todosapunta.com, mas de 135 mil personas participaron de

la posibilidad de llenar un avion y revivir el viaje de egresados. Los aviones que
completaron los 32 asientos disponibles, participaron del sorteo para revivr el

viaje. Pero esta vez, el destino no fue Bariloche, sino Punta del Este, con estadia en
el Hotel Conrad. “Mos parecio que lo mejor era ir a Punta del Este y llevarlos a ese
hotel de primera categoria porgue esta en funcion del target objetivo de Pluna. Le
dimos un valor que no sea el del descontrol de Bariloche, sino que el ohjetivo era
fque los ganadores se suban a un buen avion, nuevo, y vayan a un lugar top”, agrega

Sebastian.

Del sorteo participaron varios egresados y los ganadores fueron los del Colegio
Juan Zorrilla de San Martin, de la provincia de Cordoba, quienes habian terminado
el colegio en 1977. A partir de esta accion, Pluna entro de lleno en el mercado local
mostrandose como una marca “moderna y cool, como ellos mismos se llaman. En
la pagina — explica Sebastian — buscamos transmitir tanto lo que es Punta como lo

fque es la marcay su aspiracion de vanguardia y modernidad”.

Ademas, la accion tuvo un gran empuje gracias a Facebook. “No sdlo tuvo éxito
porque participaron mas de 130 mil personas, sino que cada avion tenia un foro y
esto permitio que ex compafieros se volvieran a reencontrar. Funciond como el
foro social de Facebook. Por este motivo fue que nos parecio fundamental crear la

aplicacion, y de hecho fue lo que mas gente acerco al sitio™, comenta el socio

gerente de la agencia Sinus.

Aungue esta accion termind, Sebastian adelantd que proximamente Pluna lanzara
una fuerte campaina publicitaria en radio y online donde comunicara ofertas de
viajes y destinos promocionales: “seran cosas tacticas, para ir ganando mercado y

consolidando ain mas la marca en el mercado local™.
Por CCG
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