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Bonos e incentivos:

;leves cambios

repensar a fondo?

En la vision de Google,

gratis es mejor
que barato.

Otra vez la
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Oportunidades y
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¢l nombre elegido pretende dar cuenta de
ello y de la deuda que todos los sectores tie-
nen con la sociedad en tal sentido.

La primera etapa de "Rutas en rojo” tuvo lu-
qar a través de la puesta en funcionamiento
de un mavil que recorre distintos puntos del
pais, y lleva realizados mas de 11,000 1ests de
aptitudes psicofisicas a los conductores, de-
tectando problemas y orientando a la con-
sulta profesional.

“Rutas en rojo” busca tratar la problematica de
La insegundad vial de manera integral, apun-
tando a toda la sociedad, va que [a falta de
educacion y capacitacion en prevencion de
accidentes constituye una de las principales
causas de la ocurrencia de los mismos. Es por
ello que también se ha presentado un pro-
grama de television con ¢l mismo nombre,
para que la congiencia e invitacion a ¢olabo-
rar lleque a todos.

Caso Galicia

Para la mujer
“multirol”

Caso Pluna

*Tu estilo Galicia” parte de la premisa de dar
un mensaje de un banco cercano, amigable
e innovador, mediante un sitio web pensado

y dedicado puramente a la mujer “multirol”

Uno de los objetivos de esta pagina es virals-
zarse formando una comunidad que partici

pe de trivias, concursos, forologs v foros, Apo-
yado en el concepto: "Sos una, 505 muchas,
Encontrate’la accion busco principalmente
establecer un didlogo con el segmento feme-
nino mediante una comunicacion diferente,
que propone un lenguaje distendido, joven y
actual. Ademas, la web brinda una forma dis-
tinta de realizar :};ﬁ-eracic-nﬁs online. Las varia-
das secciones que componen @l sitio estan a
cargo de profesionales y referentes de cada
area (Moda, Belleza, Decoracion, Gourmet y
Shopping Tips, entre ouros).

Hoy, esta comunidad tiene 40000 mujeres
reqgistradas y mas de 300.000 page views men-
suales, De ¢sta manera, Banco Galicia conso-
lida una herramienta mas de comunicacion
ad hoc que, con clase y un estilo vanguardis-
ta, se ocupa de atender las necesidades de
sus clientas.

El viaje de los re-egresados

A partir del deseo, muy latente en el target,
de reencontrarse con los amigos de la ado-
lescencia, la agencia Sinus desarrollé una ac-
cion para Pluna bajo el concepto "El viaje de
los re-egresados? Ingresando a wwwilodosa-
punta.com,el usuario podia crear &l avidn de
su colegio identificando su curso. Aquellos
aviones que completaban los 32 asientos,
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participaban por un viaje para todos a Punta
del Este con estadia gratis en el hotel Con-
rad. Para la campana, se desarrollé una apli-
cacion en Facebook en la que el usuario po-
dia agregar el avion de su curso en su perfil
personal, o ¢ual generd mucho transito al
sitio dada el cardcter nostalgico de las redes
sociales. Ademds, los usuarios podian ver fo-
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Caso Nokia

“Hinchada
Personal”

El objetivo de la accidn era incentivar el cum-
plimiento de las metas comerciales de Nokia
en las oficinas comerciales de Pyme de Per-
sonal, aumentando el share de Nokia; moti-
var a los empleados de estas oficinas comer-
ciales, comprometiéndolos con la marca; y fi-
delizar a los vendedores con la marca alcan-
zando altos niveles de participacidn del rar
get en la campana.

Para lograrlo, se desarrollé en conjunto con
Personal un programa de incentivos que bus-
caba la superacion de los objetivos indnidua-
les establecidos por Nokia y por Personal.

La campana, creada por la agencia Rapp Co-
llins, estuve compuesta por un desarrollo
web-based, donde cada participante tenia su
propia“Hinchada Personal” que los acompa-
naba durante todo el programa.

De acuerdo con el equipo que vendieran, la
web interactuaba con él de manera diferen-
te. Sequn el tipo de modelo vendido, su "Hin-
chada Personal” lo festejaba de distinta ma-

tos e interactuar con sus companeras en los
foros, navegando el sitio un promedio de 3
minutos 52 sequndos cada usuario. En me-
nos de dos meses, hubo 135,930 visitas v
30.131 registros, generando una base de da-
tos confiable, ya que los usuarios debian in-
gresar su nombre, su DN y su teléfono.
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